


Objetivo:
« Conocer el gusto que tiene la poblacion de la universidad

de Sonora sobre pantalones, para el lanzamiento de una
nueva marca gue satisfaga sus necesidades.

« Tamano de muestra: Realizamos una encuesta tomando
una muestra de 200 personas entre 18 y 32 anos dividiendo
los resultados entre hombres y mujeres para conocer
factores decisivos para la salida de dicha marca.

« Con los resultados veremos queé tan viable es esta idea y de
serlo se veran aspectos como la clase de produccion
prioritaria, estilos, ubicacion de las tiendas, el marketing
necesario y donde habria gue venderlos entre otras cosas.



ENCUESTA

El objetivo de esta encuesta es conocer los gustos de pantalones de los
estudiantes de la UNISON, con el fin de lanzar al mercado estudiantil una
nueva marca de pantalones.

Sexo: Edad:

1.-¢Qué marca de pantalon es la qgue mas utilizas?

2.-¢Que estilo de pantalon prefieres?

3.-¢Qué color de pantaldn es el que mas utilizas y por que?

4.-¢Que tela prefieres para un pantalon?

5.-¢Cuanto es lo mas que pagarias por un pantalon?

6.-¢Cuanto es lo menos que pagarias por un pantalon?

7.-¢Cuanto es lo mas que has pagado por un pantalon?

8.-¢ Prefieres marcas nacionales o extranjeras?

9.-¢En cuéles tiendas compras pantalones en México?

10. ¢En cuales tiendas compras pantalones en E.U.A.?



¢, Qué marca de pantalon
prefieres?

e Cada marca tiene un estilo.

 Esta pregunta es para ver cual es el estilo
que mas gusta, de las marcas que mas
consumen nuestros potenciales clientes.

* No gueremos copiar el estilo de otras
marcas, queremos innovar sobre los que
gustan mas.



S
9p sousw

uod soJ1o

owlissowl

eolnneu




No contesto Wrangler otros con
menos de 5
menciones




¢ Qué estilo, color y tela de pantalon
prefieres?

 Con esto buscariamos darle prioridad a los
estilos, colores y telas mas preferidos por la
gente.



B Ninguna

B Rectos

O Mezclilla

O Anchos

B formal

B Chero/ajustado:

B otroa con menos de 5
menciones
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8 Azul/por usual:

B Negro/formal:




O Seriel
B Serie2




O Mezclilla 18
B Algodon/Poliéster 7
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mezclilla algodon strech




¢ Cuanto es lo mas que pagarias por
un pantalon?

« Aqui nos apoyaremos para decidir el costo
del producto al publico, esto claro aplicaria
mejor en nuestras tiendas, ya que en otros
lados (boutiques, tiendas departamentales,
etc.) solo podriamos dar un precio sugerido
al publico
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» ¢Cuanto es lo menos que pagarias por un
pantalon?

* Pregunta muy Interesante, ya que mucha
gente no compraria un pantaléon demasiado
barato por considerar que tiene defectos de
fabricacion o simplemente por pensar que
no tiene buena calidad

 jClaro a menos que se trate de una oferta!
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¢Cuanto es lo mas que has pagado por un
pantalon?

 Otra pregunta para delimitar el costo de
nuestro producto, en este caso su tope.

« Buscamos que el producto impacte en la
clase media/alta asi que el precio sera
moderado.
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» ¢Prefieres marcas nacionales o extranjeras?

» Interpretando estos resultados debemos
pensar muy bien donde establecer la
compania para “quedar bien” con los
defensores de lo “Hecho en M¢exico” y los
que prefieren lo extranjero.



O Nacionales:
B Extranjeras:
0O Ambas:

O da igual:
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O Extranjeras
B Nacionales
O ambas

O no contesto



O boutique

B no contesto
0O donde sea
0O otro

B tienda departamental:
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» Llevando nuestro producto a Estados
Unidos nos concentrariamos especialmente
en las Boutiques, cambiando factores como
nuestra estrategia de marketing.



Conclusiones

* Nos enfocaremos primero a hacer jeans de
mezclilla azul, por el momento, ya que es lo
que hombres y mujeres prefieren

» Colocaremos el producto en tiendas
departamentales y boutiques de México, Vy si
es posible la extension al mercado

extranjero.

 Tendran un costo al publico de $300 a $400
Pes0s Maximo.



